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konkretne fragmenty stron, ktére Al uznat za autorytatywne
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Anthropic Claude / OpenAl GPT / Google Gemini
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kluczowe pojecia z raportu wyjasnione po ludzku
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13 Metodologia

jak konstruowalismy pytania, wersje modeli Al tryby pracy

14 Zataczniki

petna lista pytan zadanych Al, sledzone marki, zastrzezenie prawne

Co znajdziesz w tym raporcie

* 142 odpowiedzi Al z trzech najpopularniejszych modeli (Claude od Anthropic, ChatGPT od OpenAI, Gemini
od Google) w obu trybach pracy (z internetem i bez), zebrane 02.05.2026. Petny rozktad liczb w sekgcji
Metodologia.

« Pomiar widocznosci marki BikeWorkshop i 7 konkurentéw — pokazujemy, jak czesto Al wymienia kazdg marke
i w jakich rodzajach pytan klientow.

* Ekosystem zrodet — ktére strony internetowe Al cytuje przy odpowiedzi i jakie marki z nich poleca.

« Slad decyzyjny Al — peiny rozktad decyzji modelu dla 8 najciekawszych pytan: jakie frazy Al wyszukat, jakie
strony przeczytat, w jakiej kolejnosci wymienit marki.

* Obserwacje dla luk widocznosci — co wida¢ w danych, jak to dziata, w ktdrg strone mozna dziatac.

Raport ma charakter informacyjno-analityczny. Pokazuje stan empiryczny widocznosci marki w modelach AI w
momencie wykonania audytu. Nie zawiera porad marketingowych, biznesowych ani prawnych — interpretacja
danych pozostaje po stronie odbiorcy.
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Podsumowanie

SprawdziliSmy, czy trzy najpopularniejsze modele Al (ChatGPT, Claude, Gemini) polecajg Twojg marke
klientom z branzy serwis rowerowy w Bielsku-Biatej. Kazdemu modelowi zadali§my ten sam zestaw
pytan w dwoéch wariantach: bezinternetu (model odpowiada ,z pamieci”, z tego czego nauczyt sie
podczas treningu) oraz zinternetem (model szuka w sieci tu i teraz — to tryb aktywny w ptatnych
planach ChatGPT Plus, Claude.ai Pro i Gemini Advanced).

Co mierzymy, a czego nie: raport pokazuje, jak Al odpowiada na konkretny zestaw 25 dobrze zaprojektowanych
pytan. To nie jest pomiar realnego ruchu klientéw (na to potrzebne bytyby logi), tylko diagnostyczny obraz, jak
modele Al traktujg Twojg marke w typowych intencjach zakupowych. Liczby s3 mocnym sygnatem, ale nie
udziatem rynkowym 1:1.

Wszystkie skréty i terminy techniczne uzyte w raporcie sg wyjasnione w sekcji Stowniczek terminéw na koricu
dokumentu (przed Metodologia).

NAJWAZNIEJSZA PRAWDA Z RAPORTU

BikeWorkshop jest liderem widocznosci Al w niszy serwisu amortyzatoréw
rowerowych w Bielsku-Biatej, z wyrazng przewagg nad dwdjkg gtéwnych
konkurentéw. Marka pojawia sie konsekwentnie w zapytaniach
poréwnawczych, brandowych i deep research na wszystkich trzech modelach,
co oznacza ugruntowang pozycje w rekomendacjach Al Jedyny obszar
nierownej obecnosci to zapytania problemowe w OpenAlI GPT, gdzie
konkurencja punktowo wyprzedza klienta.

Najwazniejszg liczbg w raporcie jest widoczno$¢ spontaniczna — pokazuje, ile razy Al samo wymienito Twojg
marke gdy klient zadat otwarte pytanie (np. ,polecisz dobry serwis w miescie?"). Z tej liczby celowo wytqczamy dwa
rodzaje pytan: te, w ktérych klient sam podaje nazwe Twojej firmy (,co myslisz o marce X?") oraz te, w ktérych pyta
o poréwnanie (,marka X czy Y?"). W obu przypadkach AI musi wymieni¢ Twojg marke, bo jest w pytaniu — to nie
pomiar widocznosci, tylko echo. Bez tego filtra liczba bytaby sztucznie zawyzona i ukrywataby prawdziwy obraz.

100.0% 0
3 5 % Rozpoznawalnos¢ marki Krytyczne luki

co Al méwi, gdy klient rodzaje pytan klientow,
) . . pyta wprost o Twojg firme w ktérych Al ani razu nie
Widocznos¢ spontaniczna po nazwie wymienito Twojej marki

jak czesto Al samo poleca Twojg marke

Z pytaniami zawierajgcymi Twojg nazwe: 49.7%
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Widocznos¢ spontaniczna — top 5 marek w odpowiedziach Al

BikeWorkshop Ty 129 (35.1%)

Konkurent B 86 (23.4%)

Konkurent A 75 (20.4%)
Konkurent D 32 (8.7%)
Konkurent E 26 (7.1%)

Podsumowanie analityczne

BikeWorkshop zajmuje pozycje lidera w Share of Voice z 129 wymienieniami (35,1%), wyprzedzajac
Konkurenta B (86 wymienien, 23,4%) o 11,7 punktu procentowego oraz Konkurenta A (75
wymienien, 20,4%) o 14,7 punktu procentowego. Marka osigga petne pokrycie w kategoriach
~Marka wprost” (9/9), ,Poréwnanie” (12/12) i ,Deep research” (9/9), natomiast w

»Odkrywaniu” (16/18), ,Problemie” (7/9) i ,Long tail” (10/12) odnotowano pojedyncze luki.
Asymetria miedzy providerami widoczna jest w kategorii ,Problem”, gdzie Claude i Gemini notujg
3/3, podczas gdy OpenAl osiaga 1/3, oraz w ,,Odkrywaniu”, gdzie OpenAl pokrywa 4/6 wobec 6/6

u Claude i Gemini. W niszowej kategorii ,Long tail ChatGPT” dedykowanej OpenAl marka uzyskuje
petne pokrycie 2/2.
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Mapa pokrycia: typ pytania x model Al (z internetem)

KATEGORIA ZAPYTAN ANTHROPIC CLAUDE OPENAI GPT GOOGLE GEMINI
Marka worost 100% 100% 100%
P 3/3 3/3 3/3
Deep research 100% 100% 100%
P 3/3 3/3 3/3
. 75% 75% 100%
Pytania kontekstowe -y s o
. 100%
Pytania w stylu ChatGPT = . ° =
. 100% 67% 100%
Odkrywanie 6/6 4/6 6/6
Poréwnanie 100% 100% 100%
4/4 4/4 4/4
Problem 100% 33% 100%
3/3 1/3 3/3
0% 1-25% 26-50% 51-75% 76-100%
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Pokrycie Twojej marki w poszczegdlnych typach pytan klientéw (AI

z internetem)

Kategoria Claude + web OpenAl + web Gemini + web

Marka wprost 3/3 (100%) 3/3 (100%) 3/3 (100%)
& =

Deep research 3/3 (100%) 3/3 (100%) 3/3 (100%)
& =

Pytania kontekstowe 3/4 (75%) 3/4 (75%) 4/4 (100%)
G G D

Pytania w stylu ChatGPT — nie wywotane — 2/2 (100%) — nie wywotane —

G

Odkrywanie 6/6 (100%) 4/6 (67%) 6/6 (100%)
CGENNNND — CE ]

Poréwnanie 4/4 (100%) 4/4 (100%) 4/4 (100%)
N . ]

Problem 3/3 (100%) 1/3 (33%) 3/3 (100%)
GRS e ]
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Rozpoznawalnos¢ marki — z pamieci AI vs z
aktualnego internetu

Al ,odpowiada z dwoch zrédet" — albo z tego, czego nauczyto sie podczas treningu (czyli zapisato

w sobie kilka miesiecy wstecz), albo z biezgcego internetu, do ktérego siega w trakcie odpowiedzi. Te
dwa zZrodta rozniq sie: marka moze byc¢ silnie obecna w pamieci Al (bo byta czesto wzmiankowana w
internecie w przesztosci), ale stabo widoczna w aktualnych wynikach (bo konkurencja przebita sie w
ostatnich miesigcach). Albo odwrotnie. Poréwnanie tych dwdch wymiaréw pokazuje, czy Twoja marka
Lbuduje sie", ,utrzymuje", czy ,znika z radaru Al".

Z PAMIECI AI (BEZ Z AKTUALNEGO INTERNETU ROZNICA
INTERNETU)
% 22.0
71.7% 49.7% +22.0 pp
° 0 291 z 585 wymienien marka znana, ale traci w
71z 99 wymienien internecie

Twoja marka ,BikeWorkshop" jest mocno zapamietana przez Al (71.7% udziatu w odpowiedziach z
pamieci). W biezgcym internecie pozycja jest stabsza (49.7%, réznica +22.0 punktéw procentowych) —
konkurencja przebija sie w aktualnych wynikach. Sygnat ostrzegawczy: kapitat rozpoznawalnosci jest,
ale w biezgcym internecie marka traci grunt.

Uwaga metodologiczna. Liczby powyzej to fgczny udziat Twojej marki we wszystkich rodzajach pytan (tez tych z
Twojg nazwa w pytaniu). W widocznosci spontanicznej — czyli pytaniach, w ktérych klient nie podpowiada Al
nazwy Twojej firmy — wynik to 35.1% (zamiast 49.7% w petnym ujeciu). To liczba pokazywana na pierwszej stronie
raportu jako najwazniejsza — to ona moéwi prawde o tym, jak czesto Al samo wspomina Twojg marke.

Konkurencyjne narzedzia mierzg tylko jeden wymiar — to, co pokazuje aktualny internet. AIScan mierzy oba: i
pamiec Al i biezacy internet. Trzy typowe sytuacje: marka mocniejsza w pamieci niz w internecie (utrwalona
wczesniej, traci grunt), marka réwnie widoczna w obu (stabilna pozycja), marka mocniejsza w internecie niz w
pamieci (Swieza, rosngca — zostanie zinternalizowana w kolejnych wersjach modeli).
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Pozycja Twojej marki vs najsilniejszy konkurent

Marka, ktéra najczesciej pojawia sie w odpowiedziach Al w Twojej niszy — patrzac tylko na pytania,
w ktérych nazwa Twojej firmy nie byta w pytaniu (czyli na widoczno$¢ spontaniczna): Konkurent B z 86
wymienieniami (23.4% udziatu). Twoja marka — BikeWorkshop: 129 wymienien (35.1% udziatu).

Réznica w poszczegd6lnych typach pytan klientéw

KONKURENT B

Marka wprost

Deep research L]
Pytania kontekstowe ([INGNGNNNGNE

Pytania w stylu ]

ChatGPT

Odkrywanie N

Poréwnanie

Problem |

Stupki pokazuja skale wymienienn w kazdej kategorii. I konkurent -

doktadne liczby.

Kategoria

Konkurent B

TWOJA MARKA

1
=

Twoja marka

ROZNICA

=71

-9

-12

-16

-91

1 Twoja marka. Tabela ponizej zawiera

Réznica

Marka wprost

Deep research

Pytania kontekstowe
Pytania w stylu ChatGPT
Odkrywanie
Poréwnanie

Problem

Zilu réznych stron Al bierze informacje o kazdej marce

15

21

31

15

71

24

33

47

91

20

-71 Twoja przewaga
-9 Twoja przewaga
-12 Twoja przewaga
-1 Twoja przewaga
-16 Twoja przewaga
-91 Twoja przewaga

-5 Twoja przewaga

Al buduje swoje odpowiedzi cytujgc konkretne strony internetowe. Im wiecej réznych stron méwi
o danej marce, tym fatwiej Al uznaje te marke za godng polecenia.

Konkurent B jest cytowany z 10 réznych stron. Twoja marka — z 10 r6znych stron.
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Top 5 zrédet Konkurent B Top 5 zrédet Twojej marki (BikeWorkshop)

konkurent-b.pl (93) bikeworkshop.pl (173)
bikeworkshop.pl (81) konkurent-a.pl (103)
konkurent-a.pl (76) konkurent-b.pl (82)
masuspension.pl (34) masuspension.pl (25)
epicbike.pl (23) epicbike.pl (19)

Sposob przypisania: strone liczymy jako ,nalezaca do marki", jesli Al w tej samej odpowiedzi cytuje te strone
i wymienia te marke. Przy pytaniach poréwnawczych jedna strona moze by¢ przypisana do obu marek.
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Obserwacje i kierunki

Konkretne luki widocznosci Twojej marki w najwazniejszych typach pytan klientow (Odkrywanie /
Problem / Deep research). Kazda obserwacja zawiera piec rzeczy: co widaé¢ w danych, jaki to
wzorzec, dlaczego Al tak dziata, w ktorag strone mozna dziatac i jak zweryfikowa¢ zmiane (bez
nakazu — to sg informacje, nie porady).

Niejednolite pokrycie w kategorii ,,Problem” — OpenAI GPT stabsze

CO WIDAC W DANYCH Marka BikeWorkshop widoczna we wszystkich 3 modelach Al ale
niejednolicie (7/9 promptéw tgcznie). Stabszy provider: OpenAl GPT 1/3;
pozostate modele dominujg (Anthropic Claude 3/3, Google Gemini 3/3,
tryb B).

JAKI TO WZORZEC Pokrycie u OpenAl GPT jest 3.0x nizsze niz u najlepszego providera.
Wzorzec wskazuje na roznice w indeksie wyszukiwania lub training data
tego providera (kazdy provider uzywa innego zrédta wynikow).

DLACZEGO AI TAK W zapytaniach intencjonalnych ('mam problem, kogo polecasz') Al siega
peLREA po tresci problem-solving: artykuty, FAQ, fora branzowe.
W KTORI} STRONE MOZNA * Tresci problem-solution na stronie (artykuty, FAQ z konkretnymi
DZIALAC pytaniami)

* Indeksacja w katalogach z filtrami problem/specjalizacja

* Obecnos¢ na forach branzowych (odpowiedzi eksperckie)
JAK ZWERYFIKOWAC Ponowny audyt po 90 dniach pozwoli zmierzy¢ zmiane widocznosci w tej
ZMIANE

kategorii i poréwnac z obecnym stanem.
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Konkurent , Konkurent E” wyzej w ,,Problem” u OpenAI GPT

CO WIDAC W DANYCH

JAKI TO WZORZEC

DLACZEGO AI TAK
DZIALA

W KTORA STRONE MOZNA
DZIALAC

JAK ZWERYFIKOWAC
ZMIANE

W kategorii ,Problem” u OpenAl GPT (tryb B) konkurent ,Konkurent E”
jest wymieniany 8 razy, Twoja marka 4 razy — r6znica 100%.

Kategoria ,Problem” to wysoka intencja zakupu — klient ma konkretng
potrzebe. W tej konkretnej niszy ,Konkurent E” dominuje u OpenAI GPT.
Wartosciowy sygnat nawet gdy ogélny SOV jest korzystny — rozne
providery faworyzujg rézne marki w réznych intencjach zakupowych.

W zapytaniach intencjonalnych ('mam problem, kogo polecasz') Al siega
po tresci problem-solving: artykuty, FAQ, fora branzowe.

* Tresci problem-solution na stronie (artykuty, FAQ z konkretnymi
pytaniami)

* Indeksacja w katalogach z filtrami problem/specjalizacja

* Obecnos¢ na forach branzowych (odpowiedzi eksperckie)

Ponowny audyt po 90 dniach pozwoli zmierzy¢ zmiane widocznosci w tej
kategorii i poréwnac z obecnym stanem.

Konkurent , Konkurent B” wyzej w ,,Pytania kontekstowe” u Anthropic

Claude

CO WIDAC W DANYCH

JAKI TO WZORZEC

DLACZEGO AI TAK
DZIALA

W KTORA STRONE MOZNA
DZIALAC

JAK ZWERYFIKOWAC
ZMIANE
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W kategorii ,Pytania kontekstowe” u Anthropic Claude (tryb B)
konkurent ,Konkurent B” jest wymieniany 13 razy, Twoja marka 11 razy
— roéznica 18%.

Kategoria ,Long tail” to zapytania z kontekstem (budzet, opinie,
gwarancja) — wysoka intencja zakupu. W tej konkretnej niszy
»Konkurent B” dominuje u Anthropic Claude. Wartosciowy sygnat nawet
gdy ogdlny SOV jest korzystny — rézne providery faworyzujg rézne
marki w réznych intencjach zakupowych.

W zapytaniach ztozonych z budzetem i kontekstem Al tgczy informacje z
opinii klientéw, cennikéw i opiséw oferty na stronach.

* Cennik publiczny i konkretne opisy zakresu ustug na stronie
* Case studies z budzetami i mierzalnymi efektami

* Tredci odpowiadajgce na warianty zapytan (dtuzsze formy)

Ponowny audyt po 90 dniach pozwoli zmierzy¢ zmiane widocznosci w tej
kategorii i porownac¢ z obecnym stanem.
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Niniejsza sekcja ma charakter informacyjny. Nie stanowi porady marketingowej, biznesowej ani prawnej. Decyzja
o ewentualnym wdrozeniu jakichkolwiek dziatan pozostaje wytgcznie po stronie odbiorcy raportu.
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Stowniczek terminéw

Krétkie wyjasnienia kluczowych poje¢ uzytych w raporcie. Nie musisz zna¢ zargonu marketingowego ani
technicznego — wszystko, czego potrzebujesz do interpretacji liczb, jest tutaj.

AlScan | Arkadiusz Brarika | NIP 6521679960 | ul. Motyli 1, Bielsko-Biata | kontakt@aiscan.pl | aiscan.pl str. 14 /39



Pojecie w raporcie Co to znaczy po ludzku

Widocznos¢ spontaniczna Najwazniejsza liczba w raporcie. Pokazuje, jak czesto Al samo
wymienia Twojg marke, gdy klient zadaje otwarte pytanie typu
.polecisz dobry serwis w miescie?" — czyli bez podpowiadania nazwy.
To realna miara: jesli kto$ szuka ustug takich jak Twoje i pyta Al, to
czy Al w ogéle Cie zna i poleca?

Widocznos¢ taczna Liczba pomocnicza. Wszystkie pytania razem, w tym te, w ktorych
klient sam podaje nazwe Twojej firmy. Zwykle wyzsza niz
spontaniczna, ale mylaca jako miara — bo gdy klient méwi Al ,,co
myslisz o X?", to X sitg rzeczy pojawi sie w odpowiedzi. Pokazujemy ja
jako referencje.

Rozpoznawalnos$¢ marki Jak Al odpowiada, gdy klient pyta wprost o Twojg firme po nazwie
(,opinie o X?"). Mierzy nie tyle widocznos¢, co pamiec: czy Al w ogole
wie, ze taka firma istnieje, i co o niej méwi.

Krytyczna luka Rodzaj pytania klienta, w ktérym Al ani razu nie wymienito Twojej
marki — mimo ze konkurencja byta polecana. Kazda taka luka
oznacza realny strumien klientéw trafiajgcych do innych firm.

Al ,z pamieci" (bez internetu) Tryb pracy modelu Al, w ktérym odpowiada on tylko na podstawie
tego, czego nauczyt sie podczas treningu (cykl uczenia konczy sie
~kilka miesiecy temu). Pokazuje, co Al ,pamieta" jako utrwalone —
zwykle marki obecne wczesniej w internecie.

Al z aktualnym internetem Tryb pracy Al w ktérym model w trakcie odpowiedzi szuka informacji
w sieci tu i teraz. To tryb aktywny w ptatnych planach: ChatGPT Plus,
Claude.ai Pro, Gemini Advanced. Wynik audytu w tym trybie
odzwierciedla doswiadczenie uzytkownika tych planéw na zadanym
zestawie pytan — nie pomiar realnego ruchu klientéw.

Modele Al Trzy systemy Al testowane w raporcie: Claude (firma Anthropic),
ChatGPT/GPT (firma OpenAl), Gemini (firma Google). Razem
obstugujg wiekszos¢ rynku konsumenckiego Al

Kategoria zapytan Typ pytania, jakie klient zadaje Al Kazdy typ mierzymy osobno, bo
np. ,polecisz miejsce w miescie" to inny moment $ciezki klienta niz
.Co myslisz o marce X". Lacznie 8 kategorii — patrz tabela w sekgji
Metodologia.

Zrédta cytowane przez Al Strony internetowe, z ktérych Al bierze informacje przy odpowiedzi
w trybie z internetem. Pokazujemy, ktére domeny majg autorytet
w Twojej niszy — to sg strony, na ktérych warto zaistniec.
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Pojecie w raporcie Co to znaczy po ludzku

Fragment cytowany Konkretny kawatek tekstu ze strony, ktéry Al wziat jako
autorytatywna odpowiedz. Pokazuje literalnie, jakie zdanie ze strony
konkurencji ,zadziatato" w Al — warto$ciowe do zrozumienia, jakie
tresci warto miec u siebie.

Zapytanie pomocnicze Al Fraza, ktérg Al wpisuje w wewnetrznym wyszukiwaniu, gdy szuka
informacji do odpowiedzi. Al nie szuka literalnie tego, co napisat
klient — ,ttumaczy" pytanie na frazy, ktére wedtug niego dadza
najlepszy wynik. Pokazujemy te frazy, bo to one dyktujg, na co warto
by¢ widocznym w klasycznym SEO.

Slad decyzyjny Al Petny rozktad decyzji modelu dla wybranych pytan: jakie frazy Al
wyszukat, jakie strony przeczytat, w jakiej kolejnosci wymienit marki
w odpowiedzi. Pokazuje, dlaczego Al poleca te a nie inng firme.

Asymetria miedzy modelami Sytuacja, w ktorej Twoja marka jest widoczna u jednego modelu Al
(np. Claude), a niewidoczna u innego (np. ChatGPT). Wynika z tego, ze
kazdy model uzywa innych Zrédet i réznie ocenia te samg strone —
nie ma jednego ,algorytmu AI".

Punkty procentowe (pp) Réznica miedzy dwoma procentami. Np. réznica miedzy 30% a 25%
to 5 pp (a nie 5%). Uzywamy ,pp" zeby unikng¢ nieporozumien przy
porownywaniu dwoch udziatow.
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Metodologia

Sekcja techniczna — opisuje, jak audyt zostat wykonany. Jesli interesujg Cie tylko wyniki, mozesz jg
poming¢ (kluczowe pojecia sg wyjasnione w Stowniczku).

Audyt obejmuje 25 pytan roztozonych na 8 kategorii odpowiadajgcych réznym etapom Sciezki
decyzyjnej klienta (od ogdlnego , polec mi miejsce" po wprost ,,chce skorzystac z ustugi").

Z tego 23 pytan standardowych zostato zadanych kazdemu z 3 modeli AI (Claude od Anthropic, GPT
od OpenAl, Gemini od Google) w obu trybach (z internetem i bez) — co daje

23 x 3 x 2 = 138 odpowiedzi. Dodatkowo 2 pytan w stylu casual ChatGPT zadano tylko temu
modelowi w obu trybach — 2 x 2 = 4 odpowiedzi. £3cznie 142 odpowiedzi Al (138 + 4).

Kategorie pytan

Kategoria Opis Liczba

Odkrywanie ~Polec mi miejsce na X w miescie Y" — ogdlne pytania 6
o rekomendacje

Poréwnanie +A czy B" — pytania poréwnawcze Twoja marka vs konkurent 4
Problem .Mam problem, kogo polecasz" — wyzsza intencja zakupowa 3
Deep research .Top 10", ,kto lider rynku" — pytania szczegétowe, badawcze 3
Marka wprost .,Co myslisz o BikeWorkshop" — pytania o Twojg marke z nazwy 3
Pytania kontekstowe Dtuzsze, realistyczne pytania z budzetem, gwarancja, opiniami 4
(long tail) i innym kontekstem

Czynnik decyzyjny .Jak wybra¢ dobrg marke X w miescie Y" — czy Al wymienia Cie, 0

gdy klient pyta na co zwrdéci¢ uwage

Intencja konwersji .Chce skorzystac z ustugi X" — pytania klienta gotowego do zakupu 0
Pytania w stylu Pytania w swobodnym stylu (sleng, ,siemka", ,znajomy mowit") — 2
ChatGPT (tylko pokazujg, jak ChatGPT odpowiada na typowe pytania zwyktego
ChatGPT) uzytkownika

Tryby pracy Al

Bez internetu Model Al odpowiada wytgcznie na podstawie wiedzy z treningu (cykl uczenia konhczy sie
kilka miesiecy temu). Reprezentuje stan modelu ,w pamieci". Mniej aktualne, ale pokazuje co Al uznaje
za utrwalone w branzy.

Zinternetem Model Al w trakcie odpowiedzi szuka informacji w sieci. Tak dziata ptatny ChatGPT Plus,
Claude.ai Pro i Gemini Advanced. Ten tryb ma wiekszg wage biznesowg — to z niego korzysta
uzytkownik ptatnych planéw, cho¢ audyt nie mierzy realnego ruchu klientéw (to wymagatoby logéw
i zgody na $ledzenie).
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Badane marki

Sledziliémy 8 marek: BikeWorkshop (Twoja marka) oraz 7 konkurentéw wymienionych w konfiguracji
audytu.

Jak liczymy wymienienia marek

Dla kazdej z 142 odpowiedzi Al sprawdzamy, czy nazwa marki wystepuje w tekscie odpowiedzi.
Metoda: regex case-insensitive po doktadnej nazwie marki (np. ,BNPS" matchuje ,,bnps" i ,BNPS").
Kazde wystgpienie liczymy jako jedno wymienienie — jesli Al w jednej odpowiedzi wymienia marke

3 razy, to sg 3 wymienienia.

Wymienienie # rekomendacja. Wymienienie znaczy, ze Al wymienito nazwe w odpowiedzi —
niekoniecznie jg polecifo. Klasyfikator rekomendacji (rozréznienie ,polecam X" od ,X jest jednym

z graczy w branzy") wykonujemy osobno przez drugi model Al (wkrétce w wersji 2 audytu). Zliczanie

wzmianek to regex, nie reczna ocena ani LLM-klasyfikator — wartos¢ kazdej liczby w raporcie jest
replikowalna.

Ustawienia generowania (replikowalnos¢)
Kazda z 142 odpowiedzi zostata wygenerowana z identycznymi parametrami:

* temperature = 0 (najmniejsza mozliwa losowos¢) — choc¢ Claude i ChatGPT z temperature=0 nie dajg
petnego determinizmu (ten sam prompt moze da¢ lekko rézne wyniki), to jest minimalizacja losowosci jaka
API udostepnia

* max_tokens = 2000 — limit dtugos$ci odpowiedzi

+ user_location: PL / Warszawa / Europe dla web_search (Claude i ChatGPT) — lokalizacja uzytkownika
wptywa na wyniki wyszukiwania

* Anthropic API version: 2023-06-01 (nagtéwek anthropic-version)

W Zatgczniku C (osobny plik responses. html) znajduje sie peten zapis kazdej z 142 odpowiedzi

z timestampem (kiedy zostata wygenerowana) i doktadnym ID modelu Al Pozwala to na replikacje:
powtdrzenie tego samego pytania w ChatGPT Plus / Claude.ai Pro / Gemini Advanced powinno da¢
podobne wyniki, cho¢ nie identyczne (modele Al ewoluuja).

Wersje modeli (stan wykonania)

Model AI Bez internetu Z internetem

Anthropic Claude claude-haiku-4-5 claude-sonnet-4-6 + web_search
OpenAI GPT gpt-5.4 gpt-5.4 + web_search (Responses API)
Google Gemini gemini-2.5-flash-lite gemini-2.5-flash-lite + googleSearch

Modele Al sg aktualizowane przez dostawcéw niezaleznie — ChatGPT 5.4 z dzi§ moze odpowiadac inaczej niz ten
sam model za 6 miesiecy. Audyt jest fotografiq stanu w dniu wykonania, nie predykcjg na przysztosc. Klient ma
w Zatgczniku C doktadny ID modelu i timestamp kazdej odpowiedzi.
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Anthropic Claude

Bez internetu: claude-haiku-4-5 - Z internetem: claude-sonnet-4-6 + web_search

taczne wymienienia marek

Kolumna Z internetem (Organic) — tylko spontaniczne polecenia, bez pytan brandowych i poréwnawczych.
Wartos$¢, na ktérej warto sie skupic.

Marka Bez internetu Z internetem Z internetem
(tacznie) (Organic)
BikeWorkshop Ty 8 104 60
Konkurent B 0 45 45
Konkurent A 1 58 41
Pokrycie Twojej marki per kategoria
Typ pytania Bez internetu Zinternetem
Marka wprost 3/3 (100%) 3/3 (100%)
=~ |
Deep research 0/3 (0%) 3/3 (100%)
|
Pytania kontekstowe 0/4 (0%) 3/4 (75%)
]
Odkrywanie 0/6 (0%) 6/6 (100%)
]
Poréwnanie 1/4 (25%) 4/4 (100%)
G ]
Problem 0/3 (0%) 3/3 (100%)
]
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Top 3 marki w kazdym typie pytan (z internetem)

Kategoria Twoja marka Top 3

Marka wprost 29  BikeWorkshop (29)

Deep research 11 BikeWorkshop (11), Konkurent A (7), Konkurent B (7)
Pytania kontekstowe 11 Konkurent B (13), BikeWorkshop (11), Konkurent A (11)
Odkrywanie 26  BikeWorkshop (26), Konkurent B (18), Konkurent A (16)
Poréwnanie 15  Konkurent A (17), BikeWorkshop (15)

Problem 12 BikeWorkshop (12), Konkurent A (7), Konkurent B (7)
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OpenAl GPT

Bez internetu: gpt-5.4 - Z internetem: gpt-5.4 + web_search (Responses API)

taczne wymienienia marek

Kolumna Z internetem (Organic) — tylko spontaniczne polecenia, bez pytan brandowych i poréwnawczych.
Wartos$¢, na ktérej warto sie skupic.

Marka Bez internetu Zinternetem Zinternetem

(tacznie) (Organic)
BikeWorkshop Ty 23 141 52
Konkurent D 0 30 30
Konkurent B 0 26 26
Konkurent E 0 25 25
Konkurent A 11 38 21
Konkurent C 0 5 5
Konkurent F 0 1 1

Pokrycie Twojej marki per kategoria

Typ pytania

Bez internetu

Z internetem

Marka wprost

Deep research

Pytania kontekstowe

Pytania w stylu ChatGPT

Odkrywanie

Poréwnanie

Problem
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3/3 (100%)

0/3 (0%)

0/4 (0%)

0/2 (0%)

0/6 (0%)

4/4 (100%)

0/3 (0%)

3/3 (100%)

3/3 (100%)

3/4 (75%)

2/2 (100%)

4/6 (67%)

4/4 (100%)

1/3 (33%)
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Top 3 marki w kazdym typie pytan (z internetem)

Kategoria Twoja marka Top 3

Marka wprost 33  BikeWorkshop (33)

Deep research 10  BikeWorkshop (10), Konkurent A (6), Konkurent E (6)
Pytania kontekstowe 18  Konkurent D (19), BikeWorkshop (18), Konkurent A (7)
Pytania w stylu ChatGPT 5  BikeWorkshop (5), Konkurent A (4), Konkurent B (4)
Odkrywanie 15  BikeWorkshop (15), Konkurent E (8), Konkurent B (7)
Poréwnanie 56  BikeWorkshop (56), Konkurent A (17)

Problem 4 Konkurent E (8), Konkurent B (5), BikeWorkshop (4)
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Google Gemini

Bez internetu: gemini-2.5-flash-lite - Z internetem: gemini-2.5-flash-lite + googleSearch

taczne wymienienia marek

Kolumna Z internetem (Organic) — tylko spontaniczne polecenia, bez pytan brandowych i poréwnawczych.
Wartos$¢, na ktérej warto sie skupic.

Marka Bez internetu Zinternetem Zinternetem

(tacznie) (Organic)
BikeWorkshop Ty 40 46 17
Konkurent B 0 15 15
Konkurent A 16 34 13
Konkurent C 0 12 12
Konkurent D 0 2 2
Konkurent F 0 2 2
Konkurent E 0 1 1

Pokrycie Twojej marki per kategoria

Typ pytania Bez internetu Zinternetem
Marka wprost 3/3 (100%) 3/3 (100%)
. ]
Deep research 0/3 (0%) 3/3 (100%)
]
Pytania kontekstowe 0/4 (0%) 4/4 (100%)
]
Odkrywanie 0/6 (0%) 6/6 (100%)
G
Poréwnanie 3/4 (75%) 4/4 (100%)
| G
Problem 0/3 (0%) 3/3 (100%)
G
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Top 3 marki w kazdym typie pytan (z internetem)

Kategoria Twoja marka Top 3

Marka wprost 9  BikeWorkshop (9)

Deep research 3  BikeWorkshop (3), Konkurent A (3), Konkurent B (3)
Pytania kontekstowe 4  BikeWorkshop (4), Konkurent C (4), Konkurent A (3)
Odkrywanie 6  BikeWorkshop (6), Konkurent B (6), Konkurent C (5)
Poréwnanie 20  Konkurent A (21), BikeWorkshop (20)

Problem 4  BikeWorkshop (4), Konkurent A (3), Konkurent B (3)
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Analiza kategorii

Poréwnanie widocznosci Twojej marki BikeWorkshop z top-3 markami w kazdym typie pytan klientow
(z internetem — tryb aktywny w ptatnych planach AI).

Marka wprost

Model AI Twoja marka (wymienied)  Top 3 konkurenci
Anthropic Claude 29 BikeWorkshop (29)
OpenAI GPT 33 BikeWorkshop (33)
Google Gemini 9 BikeWorkshop (9)

Deep research

Model AI Twoja marka  Top 3 konkurenci
(wymienien)

Anthropic 11 BikeWorkshop (11), Konkurent A (7), Konkurent B

Claude (7)

OpenAI GPT 10  BikeWorkshop (10), Konkurent A (6), Konkurent E
(6)

Google Gemini 3  BikeWorkshop (3), Konkurent A (3), Konkurent B (3)

Pytania kontekstowe

Model AI Twoja marka  Top 3 konkurenci
(wymienien)

Anthropic 11 Konkurent B (13), BikeWorkshop (11), Konkurent A

Claude (11)

OpenAl GPT 18  Konkurent D (19), BikeWorkshop (18), Konkurent A
(7)

Google Gemini 4  BikeWorkshop (4), Konkurent C (4), Konkurent A (3)

Pytania w stylu ChatGPT

Model AI Twoja marka (wymienien) Top 3 konkurenci

OpenAI GPT 5 BikeWorkshop (5), Konkurent A (4), Konkurent B (4)
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Odkrywanie

Model Al

Twoja marka
(wymienien)

Top 3 konkurenci

Anthropic
Claude

OpenAl GPT

Google Gemini

Porownanie

Model AI

26

15

BikeWorkshop (26), Konkurent B (18), Konkurent A
(16)

BikeWorkshop (15), Konkurent E (8), Konkurent B (7)

BikeWorkshop (6), Konkurent B (6), Konkurent C (5)

Twoja marka (wymienied))  Top 3 konkurenci

Anthropic Claude
OpenAI GPT

Google Gemini

Problem

Model Al

Twoja marka
(wymienien)

15  Konkurent A (17), BikeWorkshop (15)
56  BikeWorkshop (56), Konkurent A (17)

20  Konkurent A (21), BikeWorkshop (20)

Top 3 konkurenci

Anthropic
Claude

OpenAl GPT

Google Gemini
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Trzy wymiary widocznosci w Al

Liczba ,wymienien" w raporcie to tylko jeden z trzech wymiaréw widocznosci marki w Al Kazdy wymiar
mierzy cos$ innego i ma inng wage.

* Wzmianki — liczba wystgpien nazwy marki w tekstach odpowiedzi Al. Sygnat najstabszy: marka mogta by¢
wymieniona w dowolnym kontekscie (lista pomocnicza, ., X réwniez istnieje", poréwnanie). Liczone regex
case-insensitive na petnej nazwie marki.

* Cytowania zrédet — liczba unikalnych stron internetowych, ktére Al cytuje w odpowiedziach gdzie marka
sie pojawia. Sygnat silniejszy: jesli Al cytuje 10 r6znych stron méwigcych o marce, to marka ma szeroki
ekosystem tresci w internecie. Szczegéty w sekcji ,Ekosystem Zrédet".

* Rekomendacje — liczba odpowiedzi Al, w ktérych marka byta explicit polecana (np. ,polecam X", ,warto
rozwazy¢ X"), w odréznieniu od wzmianek typu X jest jednym z wielu graczy". Sygnat najsilniejszy
biznesowo. Klasyfikacja przez drugi model AI (Claude Haiku) — opisana w Metodologii.

Marka Wzmianki Cytowania zrédet Rekomendacje

(rézne domeny) (wymaga klasyfikatora)
BikeWorkshop Ty 291 47 —
Konkurent A 130 38 —
Konkurent B 86 28 —
Konkurent D 32 15 —
Konkurent E 26 20 —
Konkurent C 17 20 —
Konkurent F 3 15 —

Kazda z 3 kolumn opiera sie na innej metodologii pomiaru. Liczby nie sumujg sie — to rézne zjawiska. Przyktad:
marka moze mie¢ 8 wzmianek, ale 0 rekomendacji (Al jg wymienia, lecz nie poleca) lub 0 wzmianek a 5 cytowan
zrédet (zrédta méwig o marce, ale Al ich nie umieszcza w tekscie odpowiedzi).
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Dominanci rynku Al

Wymienienia marek przez trzy modele Al z internetem dla pytan klientdw branzy serwis rowerowy w
Bielsku-Biatej. Pokazujemy dwie liczby: tgcznie (wszystkie pytania) oraz Organic (tylko spontaniczne
polecenia, bez pytan typu ,co myslisz o X" czy X czy Y" — te zawyzajg liczbe przez echo z samej nazwy
w pytaniu). Organic to wartos¢, na ktérej warto sie skupic.

# Marka Claude ChatGPT Gemini tacznie Organic
1 BikeWorkshop Ty 104 141 46 291 129
2 Konkurent A 58 38 34 130 75
3 KonkurentB 45 26 15 86 86
4  Konkurent D 0 30 2 32 32
5 Konkurent E 0 25 1 26 26
6  Konkurent C 0 5 12 17 17
7  Konkurent F 0 1 2 3 3

Jak czytac: kolumna tgcznie moze pokazywac Twojg marke wysoko, ale gtéwnie przez echo z pytan brandowych
i porownawczych. Kolumna Organic to liczba realnych, spontanicznych polecen — to ona odzwierciedla pozycje
w naturalnym discovery klienta.
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Ekosystem zrédet cytowanych przez Al

Modele Al z internetem cytujg strony, na ktérych opierajg swoje odpowiedzi. Dane ponizej pokazuja,
skad AI bierze informacje o branzy serwis rowerowy w Bielsku-Biatej: 595 cytowan z 49 réznych
stron w 25 pytaniach audytu. Te strony to potencjalne miejsca, na ktérych warto zaistnie¢ — bo to one
.méwig" do Al w Twojej niszy.

Top 12 najczesciej cytowanych stron

# Domena Cytowan Typ
1 bikeworkshop.pl 173  strona wifasna / branzowa
2 konkurent-a.pl 109  strona wtasna/ branzowa
3  konkurent-b.pl 93  stronawiasna/ branzowa
4 masuspension.pl 37  strona wiasna/ branzowa
5 epicbike.pl 24  strona wilasna / branzowa
6 bikeserviceapp.pl 17  strona wtasna/ branzowa
7  konkurent-c.pl 14  strona wiasna / branzowa
8 konwabike.pl 13  stronawiasna/ branzowa
9  konkurent-e.pl 10  stronawtasna / branzowa
10  konkurent-d.pl 9  stronawtasna/ branzowa
11 bbemotion.com 8  stronawtasna/ branzowa
12 konkurent-f.pl 8  stronawtasna/ branzowa

Z jakich stron Al dowiaduje sie o poszczegélnych markach

Pokazujemy strony cytowane przez Al w odpowiedziach, w ktérych wystapita nazwa danej marki. Uwaga
interpretacyjna: jesli odpowiedz wymieniata kilka marek, ta sama strona moze by¢ przypisana do kazdej z nich.
To nie jest twardy dowdd, ze konkretna strona dotyczy tej marki — to raczej mapa ,gdzie Al ,spotyka" dang marke
w internecie". Twardsza informacja (literalne fragmenty stron z nazwg marki w tekscie) jest w sekcji ,Co Al czyta na
stronach konkurencji".
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Marka Top zrédta (liczba cytowan)

BikeWorkshop bikeworkshop.pl (173), konkurent-a.pl (103), konkurent-b.pl (82),
Ty masuspension.pl (25), epicbike.pl (19)
Konkurent A bikeworkshop.pl (126), konkurent-a.pl (108), konkurent-b.pl (84),

masuspension.pl (28), epicbike.pl (14)

Konkurent C bikeworkshop.pl (23), konkurent-b.pl (17), konkurent-c.pl (14),
masuspension.pl (13), konkurent-a.pl (11)

Konkurent B konkurent-b.pl (93), bikeworkshop.pl (81), konkurent-a.pl (76),
masuspension.pl (34), epicbike.pl (23)

Konkurent D konkurent-a.pl (9), konkurent-d.pl (9), bikeworkshop.pl (9), konkurent-b.pl (9),
masuspension.pl (6)

Konkurent E konkurent-b.pl (15), masuspension.pl (13), bikeworkshop.pl (9), konkurent-
e.pl (9), konkurent-a.pl (8)

Konkurent F bikeworkshop.pl (5), konkurent-f.pl (5), konkurent-b.pl (4), masuspension.pl
(3), konkurent-e.pl (3)
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Co Al czyta na stronach konkurencji

Al nie odpowiada ,z niczego" — w trybie z internetem cytuje konkretne fragmenty stron jako
podstawe swojej odpowiedzi. Ponizej wybrane fragmenty, ktére Al (Claude) wzieto z internetu podczas
audytu. Kazdy fragment literalnie zawiera nazwe marki — to sg zdania, ktére Al uznato za

autorytatywna odpowiedz na pytanie klienta. Pokazuje, jakie tresci warto miec u siebie, zeby Al brato
Cie pod uwage.

BikeWorkshop 1y

.BikeWorkshop w Bielsku-Biatej: serwis rowerowy, przeglqdy, naprawa e-bike, serwis amortyzatordw i cennik
ustug. "

Serwis rowerowy Bielsko-Biata | BikeWorkshop - kategoria: Odkrywanie
https://bikeworkshop.pl/

»Profesjonalny serwis rowerowy bikeworkshop.pl i kompleksowa naprawa amortyzatoréw rowerdw gérskich typu
MTB i EMTB i innych oraz wypozyczalnia rowerdw..."

BikeServiceapp - umoéw wizyte w serwisie rowerowym! - kategoria: Poréwnanie
https://bikeserviceapp.pl/rezerwacja/serwis/bikeworkshop

Konkurent A

~Konkurent A to szeroko pojety profesjonalny serwis rowerdw, zawieszeri i sklep & 781 683 133"

Konkurent A | Bielsko-Biata - kategoria: Odkrywanie
https://www.facebook.com/bikedoctorservice.bb/?locale=pl_PL

.~Konkurent A - profesjonalny serwis roweréw oraz zawieszen"

Konkurent A - profesjonlany serwis zawieszen - kategoria: Problem
https://www.konkurent-a.pl/

Konkurent B

~Konkurent B | Serwis Rowerowy, Serwis Amortyzatoréw | Bielsko-Biata Menu - Zamknij menu - Naprawiamy -
OFERTA | - Serwis rowerowy , Konkurent B” zlokal..."

Konkurent B | Serwis Rowerowy, Serwis Amortyzatorow | Bielsko-Biata - kategoria: Odkrywanie
https://konkurent-b.pl/
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Jak modele Al ttumaczg zapytania klientow

Gdy klient zadaje pytanie naturalnym jezykiem (np. ,polec mi dobre miejsce na licowki"), Al nie wpisuje
tego dostownie do wyszukiwarki — samo ,,ttumaczy" pytanie na konkretne frazy, ktére wedtug niego
dadzg najlepsze wyniki. Ponizej rzeczywiste frazy, jakich Al uzyto w tym audycie. Co z tego wynika

praktycznie: zeby Twoja strona byta widoczna w Al, musi odpowiadac na te frazy, nie tylko na
oryginalne pytanie klienta.

Anthropic Claude - typ pytania: Odkrywanie
Pytanie klienta: ,Pole¢ mi dobre miejsce na serwis amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej."
Frazy, ktérych Al uzyto w wyszukiwarce:

* serwis amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata

Anthropic Claude - typ pytania: Odkrywanie
Pytanie klienta: ,Gdzie w Bielsku-Biatej najlepiej zrobi¢ serwis amortyzatoréw rowerowych?"
Frazy, ktorych Al uzyto w wyszukiwarce:

* serwis amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata

OpenAl GPT - typ pytania: Odkrywanie
Pytanie klienta: ,Pole¢ mi dobre miejsce na serwis amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej."
Frazy, ktérych Al uzyto w wyszukiwarce:

* serwis amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata

+ Bielsko-Biata serwis rowerowy amortyzatory Fox RockShox

« site:facebook.com Bielsko-Biata serwis amortyzatoréw rowerowych

* site:zmaps.google.com Bielsko-Biata serwis rowerowy amortyzatory

OpenAl GPT - typ pytania: Odkrywanie
Pytanie klienta: ,Gdzie w Bielsku-Biatej najlepiej zrobic¢ serwis amortyzatoréw rowerowych?"
Frazy, ktérych Al uzyto w wyszukiwarce:

* Bielsko-Biata serwis amortyzatoréw rowerowych Fox RockShox

* Bielsko-Biata serwis rowerowy amortyzatory rowerowe

+ Bielsko-Biata bike suspension service

* site:google.com/maps Bielsko-Biata serwis rowerowy amortyzatoréw
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Google Gemini - typ pytania: Odkrywanie
Pytanie klienta: ,Pole¢ mi dobre miejsce na serwis amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej."
Frazy, ktérych Al uzyto w wyszukiwarce:

* serwis amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata

* naprawa amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata polecane serwisy

Google Gemini - typ pytania: Odkrywanie
Pytanie klienta: ,Gdzie w Bielsku-Biatej najlepiej zrobic serwis amortyzatoréw rowerowych?"
Frazy, ktérych Al uzyto w wyszukiwarce:

* serwis amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata

* naprawa amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata opinie
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Slad decyzyjny Al

Pokazujemy jak AI doszto do swojej odpowiedzi: jakie frazy Al wpisato w wyszukiwarce, jakie strony
przeczytato, w jakiej kolejnosci wymienito marki, jakimi sygnatami uzasadniato wybo6r i jakich
informacji zabrakto. To nie jest petny zapis kazdego pytania (bytoby zbyt dtugie) — wybraliSmy 8
najciekawszych przypadkow z 25 pytan audytu, gdzie luka Twojej marki byta najwieksza albo zrédet
byto najwiece;j.

ODKRYWANIE OPENAI GPT - Z INTERNETEM

PYTANIE KLIENTA

.Polecisz specjaliste od serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej?"

Frazy, ktére AI wpisato serwis amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata Fox RockShox rower
w wyszukiwarce serwis

Bielsko-Biata serwis zawieszenia rowerowego amortyzatoréw
site:facebook.com Bielsko-Biata serwis amortyzatoréw rowerowych
Bielsko-Biata serwis rowerowy amortyzatordéw facebook bielsko
Bielsko-Biata serwis rowerowy amortyzatoréw google maps

Bielsko-Biata Fox RockShox autoryzowany serwis rowerowy

Strony, ktére Al przeczytato  masuspension.pl  epicbike.pl  konkurent-b.pl  konkurent-c.pl

konkurent-e.pl

Marki w odpowiedzi 1.Konkurent B 2.KonkurentC 3. Konkurent E
(w kolejnosci)

PROBLEM OPENAI GPT - Z INTERNETEM

PYTANIE KLIENTA

~Mam problem, potrzebuje serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej. Kogo polecasz?"

Frazy, ktére Al wpisato serwis amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata Fox RockShox serwis
w wyszukiwarce rowerowy

Bielsko-Biata serwis rowerowy amortyzatory rowerowe

Bielsko-Biata bike suspension service
Strony, ktére AI przeczytatlo  masuspension.pl  konkurent-b.pl  konkurent-e.pl  epicbike.pl

Marki w odpowiedzi 1. Konkurent B 2. Konkurent E
(w kolejnosci)
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PROBLEM OPENAI GPT - Z INTERNETEM

PYTANIE KLIENTA

~Musze zrobic serwis amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej. Gdzie najlepiej sie zgtosic?"

Frazy, ktére Al wpisato serwis amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata Fox RockShox serwis
w wyszukiwarce rowerowy Bielsko-Biata

Bielsko-Biata serwis rowerowy amortyzatory Fox RockShox
site:facebook.com Bielsko-Biata serwis rowerowy amortyzatory
Bielsko-Biata serwis rowerowy amortyzatordéw Fox RockShox opinie
site:google.com/maps serwis rowerowy Bielsko-Biata amortyzatordw

site:dobrymechanik.pl rowerowy Bielsko-Biata amortyzator
Strony, ktére Al przeczytato epicbike.pl konkurent-b.pl konkurent-e.pl konkurent-d.pl

Marki w odpowiedzi 1.Konkurent B 2.KonkurentE  3.Konkurent D
(w kolejnosci)

DEEP RESEARCH GOOGLE GEMINI - Z INTERNETEM

PYTANIE KLIENTA

Wymier top 10 miejsc na serwis amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej."

Frazy, ktére Al wpisato serwis amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata
w wyszukiwarce najlepszy serwis rowerowy Bielsko-Biata
naprawa amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata

opinie serwis rowerowy Bielsko-Biata

Strony, ktére AI przeczytatlo  ppemotion.com  konkurent-b.pl  bikeworkshop.pl  masuspension.pl

epicbike.pl  +5 wiecej

Marki w odpowiedzi 1.Konkurent B 2.BikeWorkshop  3.KonkurentA 4. Konkurent C

(w kolejnosci) 5. Konkurent E 6. Konkurent F
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DEEP RESEARCH OPENAI GPT - Z INTERNETEM

PYTANIE KLIENTA

.Jakie sq wszystkie renomowane firmy od serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej?"

Frazy, ktére Al wpisato Bielsko-Biata serwis amortyzatoréw rowerowych Fox RockShox rower
w wyszukiwarce serwis

site:pl Bielsko-Biata serwis rowerowy amortyzatordéw Bielsko-Biata
Bielsko-Biata bike suspension service amortyzatoréw rowerowych
site:maps.google.com Bielsko-Biata serwis amortyzatoréw rowerowych
site:google.com/maps Bielsko-Biata serwis rowerowy amortyzatoréw

Bielsko-Biata Specialized Brand Store serwis amortyzatordw

Strony, ktére Al przeczytato konkurent-b.pl masuspension.pl bikeworkshop.pl epicbike.pl bikesfera.pl

+6 wiecej

Marki w odpowiedzi 1.Konkurent B 2.BikeWorkshop  3.KonkurentA  4.Konkurent F

(w kolejnosci) 5. Konkurent E

PYTANIA KONTEKSTOWE ANTHROPIC CLAUDE - Z INTERNETEM

PYTANIE KLIENTA

. Polecisz serwis amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej z dobrymi opiniami w Google? Najlepiej
taki, ktdry jest polecany przez innych klientéw."

Frazy, ktére Al wpisato serwis amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata opinie Google
w wyszukiwarce

Strony, ktére Al przeczytato  konkurent-b.pl  konkurent-a.pl  ohlins.pl  masuspension.pl

Marki w odpowiedzi 1. Konkurent B 2. Konkurent A
(w kolejnosci)
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PYTANIA KONTEKSTOWE

PYTANIE KLIENTA

OPENAI GPT - Z INTERNETEM

~Robie research na temat serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej — mozesz pomdc, kogo

warto rozwazy¢ i dlaczego? Interesujg mnie konkretne firmy."

Frazy, ktére Al wpisato serwis amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata amortyzatory rowerowe

w wyszukiwarce serwis

site:facebook.com Bielsko-Biata serwis amortyzatordéw rowerowych

site:maps.google.com Bielsko-Biata rowerowy serwis amortyzatoréw

amortyzatoréw

Bielsko-Biata bike suspension service FOX RockShox serwis

Strony, ktére Al przeczytato  konkurent-a.pl ~ masuspension.pl  konkurent-b.pl  konkurent-d.pl

Marki w odpowiedzi 1. Konkurent A 2.KonkurentB 3. Konkurent D

(w kolejnosci)

PYTANIA KONTEKSTOWE

PYTANIE KLIENTA

GOOGLE GEMINI - Z INTERNETEM

~Robie research na temat serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej — mozesz pomdc, kogo

warto rozwazyc i dlaczego? Interesujq mnie konkretne firmy."

Frazy, ktére Al wpisato serwis amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata

w wyszukiwarce

najlepszy serwis rowerowy Bielsko-Biata

regeneracja amortyzatoréw rowerowych Bielsko-Biata opinie

Strony, ktére Al przeczytato konkurent-b.pl bikeworkshop.pl masuspension.pl epicbike.pl

konkurent-a.pl  +4 wiecej

Marki w odpowiedzi 1.Konkurent B 2. BikeWorkshop ~ 3.KonkurentA 4. Konkurent C

(w kolejnosci)

Sekcja informacyjna. Klasyfikacja uzasadnien i identyfikacja brakujgcych informacji wykonana automatycznie
przez Google Gemini (osobny model Al uzywany w analizie po audycie). Wskazane kategorie i braki to opis tego,

co znajduje sie w odpowiedzi — nie ocena, czy odpowiedz jest poprawna.
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Zatacznik A: peina lista pytan zadanych Al

=N

. Pole¢ mi dobre miejsce na serwis amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej. ODKRYWANIE

2. Gdzie w Bielsku-Biatej najlepiej zrobi¢ serwis amortyzatoréw rowerowych? ODKRYWANIE

3. Wymien 5 polecanych miejsc na serwis amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej. ODKRYWANIE
4

. Szukam dobrego miejsca — potrzebuje serwisu amortyzatoréw rowerowych, lokalizacja: Bielsko-Biata.
ODKRYWANIE

5. Kogo polecasz w Bielsku-Biatej jesli chodzi o serwis amortyzatoréw rowerowych? ODKRYWANIE
6. Polecisz specjaliste od serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej? ODKRYWANIE

7. BikeWorkshop czy Konkurent A — co wybra¢ na serwis amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej?
POROWNANIE

8. Poréwnaj BikeWorkshop i Konkurent A. Gdzie lepiej zrobi¢ serwis amortyzatoréw rowerowych? POROWNANIE
9. Kto ma lepszy stosunek ceny do jakosci: BikeWorkshop czy Konkurent A?  POROWNANIE

10. Interesujg mnie serwis amortyzatoréw rowerowych. Jaka réznica miedzy BikeWorkshop a Konkurent A?
POROWNANIE

11. Mam problem, potrzebuje serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej. Kogo polecasz? PROBLEM
12. Musze zrobi¢ serwis amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej. Gdzie najlepiej sie zgtosi¢? PROBLEM

13. Szukam sprawdzonego specjalisty od serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej, najlepiej
przyjaznego. PROBLEM

14. Wymien top 10 miejsc na serwis amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej. DEEP RESEARCH

15. Jakie sg wszystkie renomowane firmy od serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej? DEEP RESEARCH
16. Kto jest liderem rynku serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej? DEEP RESEARCH

17. Co myslisz o marce BikeWorkshop? To dobry wybdér? Branza: serwis rowerowy. MARKA WPROST

18. Czy BikeWorkshop to wiarygodna firma? Branza: serwis rowerowy. MARKA WPROST

19. BikeWorkshop — opinie i doswiadczenia klientéw? MARKA WPROST

20. Jestem z Bielska-Biatej, mam okoto 3000 PLN budzetu na serwis amortyzatoréw rowerowych. Szukam
sprawdzonego miejsca z dobrg komunikacjg po polsku, najlepiej z mozliwoscia rat. Kogo polecasz?
PYTANIA KONTEKSTOWE

21. Polecisz serwis amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej z dobrymi opiniami w Google? Najlepiej taki, ktory
jest polecany przez innych klientéw. PYTANIA KONTEKSTOWE

22. Pilnie potrzebuje serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej, mam 3000 PLN budzetu i chce zleci¢ w
tym tygodniu, najlepiej z gwarancja. Kogo polecasz? PYTANIA KONTEKSTOWE

23. Robie research na temat serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej — mozesz poméc, kogo warto
rozwazyc i dlaczego? Interesujg mnie konkretne firmy. PYTANIA KONTEKSTOWE

24. siemka, gdzie w Bielsku-Biatej moge zrobi¢ serwis amortyzatoréw rowerowych w miare szybko i nie chce mi sie
googlowac 50 stron, polecisz co$? PYTANIA W STYLU CHATGPT

25. znajomy moéwit ze serwisu amortyzatoréw rowerowych w Bielsku-Biatej robi sie réznie - jedni majg fart, inni nie.
polecisz konkretnie kogos, kto ma sprawdzong robote i da sie z nim normalnie pogadac?
PYTANIA W STYLU CHATGPT
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Zatacznik B: Sledzone marki

* BikeWorkshop Ty
* Konkurent A
+ Konkurent C
* Konkurent B
* Konkurent D
* Konkurent E
« Konkurent F

« Konkurent G

INFORMACJA O RAPORCIE

Niniejszy raport prezentuje wyniki zapytah do modeli jezykowych Al (Anthropic Claude, OpenAl GPT,
Google Gemini) w trybie bez dostepu i z dostepem do wyszukiwania webowego. Zapytania zostaty
wykonane w dniu wskazanym na stronie tytutowej i odzwierciedlajg stan faktyczny odpowiedzi tych modeli
W momencie zapytania.

Modele Al zmieniajg sie w czasie niezaleznie od autora raportu: dostawcy aktualizujg wagi modeli,
rozwijajg indeksy wyszukiwania oraz modyfikujg algorytmy groundingu. W konsekwencji wyniki kolejnych
zapytan moga réznic sie od zebranych w niniejszym raporcie.

Raport zawiera wytgcznie dane zebrane metodg opisang w sekgcji ,Metodologia". Raport nie stanowi opinii,
oceny, porady marketingowej, doradztwa biznesowego ani prawnego. Raport nie moze zostac
wykorzystany jako dowéd w postepowaniach prawnych ani jako podstawa roszczen wobec wymienionych
marek. Interpretacja danych i decyzje biznesowe pozostajg po stronie odbiorcy raportu.

Niezalezno$¢ audytora. AlScan Swiadczy wylgcznie ustugi pomiarowe (audyty i monitoring widocznosci w
modelach AI). Autor raportu nie Swiadczy ustug SEO, content marketingu, optymalizacji widocznosci w
Al ani doradztwa marketingowego/biznesowego. Raport nie jest narzedziem sprzedazy ustug
naprawczych — celem jest dostarczenie odbiorcy obiektywnych danych do samodzielnej interpretacji.

Wygenerowano: 02.05.2026 - aiscan.pl
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